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Das isch z’BARNER
STADTFESCHT

Eine Tradition mit Lucken

Seit den 1900er Jahren, fanden immer wieder einzelne
Stadtfeste von unterschiedlichsten Organisationen in Bern
statt. Teils mit langen Unterbrichen, ohne Regelmassigkeit
und Konstanz.

Wer wir sind

2019 wurde der Verein BARNER STADTFESCHT gegriindet, mit
der Vision, alle 3-5 Jahre ein grosses Stadtfest durchzufihren
und als Tradition zu verankern. Die erste Ausgabe 2022 war
nach zweimaliger Verschiebung wegen der COVID-Pandemie
mit uber 200°000 Besucher:innen ein tberragender Erfolg. Wir
sind ein privat organisierter, nicht-gewinnorientierter, politisch
neutraler Verein, bestehend aus einem 5- bis 10-kopfigen
Vorstand.

Unser Ansatz

Das Stadtfest ist ein Fest von Bern fiir Bern, mit
uberregionaler Ausstrahlung und exklusivem Stellenwert.
Eine junge Tradition in der Berner Eventagenda. Die nachste
Ausgabe findet vom 19. - 21. Juni 2026 statt.

Bildquelle: der Bund



Warta, Ziel und
Usrichtig

Das BARNER STADTFESCHT positioniert sich als
generationeniibergreifendes Happening fur Jung & Alt. Wir
setzen dabei auf Inklusion und Partizipation - ein Fest fiir alle
aus Bern, der Region und Besucher:innen von nah und fern.

Unser Zielpublikum sind Kinder, Familien, Jugendliche,
Erwachsene, Grosseltern und Senioren aus der Stadt und dem
Einzugsgebiet der gesamten Grossregion.

Wir orientieren uns regional, national, weltoffen, setzen auf
Vielfaltigkeit, Nachhaltigkeit und Inklusion.

Ein gutes Erlebnis, zufriedene Besucher:innen und gute
Feststimmung die in Erinnerung bleibt, sind unsere
wichtigsten Motivatoren. Wir setzen auf Sicherheit und solide
organisatorische Rahmenbedingungen.



d Innestadt wird zum Feschigland

Vom Baldachin bis zur Miinsterplattform

Zeughausgasse:
Bars, Stande, Nightlife

Gurtengasse: .. :
Party & Nightlife Munstefplatz.
Familie

Miinsterplattform:

Kids-Zone

Die Innenstadt bietet mit ihren Platzen und Gassen sehr grosszigige
Moglichkeiten fur Musik & Acts, Kulinarik, Chilbi, Bars, Partys, Marktstande
und etliche Attraktionen & Highlights.



z STADTFESCHT 1 Zahla

Mit Stolz dirfen wir das grosste Fest der Stadt prasentieren

Zahlen zur Reichweite

bis zu 130°000 tagliche Websiteaufrufe in der Eventwoche
uber 250 OOH Grossplakate F4, F12, F200

Medienpartnerschaften mit Radio, Print, Onlineportalen
ca. 100 Social Media Beitrage mit uber 20°000 Interaktionen
Gesamtreichweite von > 3 Mio Kontakten

> o 5 M i o S

Einwohner:innen im Einzugsgebiet

> 120

Stande, Ausstellende
und Projekte

bis zu 80'000

Besucher:innen pro Tag

3 Tage

Festbetrieb: Freitag - Sonntag

Einsatze von Helfer:innen 4 70 | I
) s o Alter unserer Zielpublikums

>40°'000

m2 Festgelande in der Innenstadt

Live-Acts, Shows
und Darbietungen




Rede mir iiber ds
Gaud

Das veranschlagte Budget fiir das BARNER STADTFESCHT
2026 belauft sich auf rund 1.4 Millionen Franken.

Die Finanzierung durch Sponsoring betragt dabei knapp
70% und bildet die absolut wichtigste Stiitze fur diesen

Grossanlass.
Weitere Einnahmen kommen aus Standvermietungen, Food &
Beverage, sowie Direktverkaufen & Spenden. Die offentliche

Hand ist nicht an der Finanzierung beteiligt, bei der Stadt Bern
wurde eine Befreiung der stadtischen Gebuhren beantragt.

Das Fest soll fiir alle Besucher:innen kostenlos sein.

Als Partner machst du das grosste Fest der Stadt moglich.



2 STADTFESCHT ungerstutze aus:

HAUPTPARTNER:IN ...

Dein Brand prasentiert exklusivdas BARNER S \ - _SCh 1 und steht voll im Rampenlicht.

PLATZPARTNER:IN ......

Als Platzpartner:in prasentiert dein Brand exklusiv einen Veranstaltungsplatz mit maximaler Visibilitat.

BRONZE
PARTNER:IN

/5000 CHF 50000 CHF 25000 CHF

dein Brand unterstutzt das
Stadtfest mit starker Visibilitat und
Aktivierungsmoglichkeiten

DIENSTLEISTUNGS- UND MEDIENPARTNER:IN

Dein Unternenmen unterstutzt uns mit wertvollen Sach- und Medialeistungen

alle Betrage exkl. MWST



Solidarischi Alternative

Ein klassisches Sponsoring kommt fur dich nicht in Frage? Du kannst das
BARNER STADTFESCHT auch mit folgenden Engagements unterstiitzen

BARNpariner:in

Maximales Engagement mit diskreter
Visibilitat. Dein Unternehmen wird
Moglichmacher:in des Stadtfestes, ohne mit
der grossen Kelle anzurihren.

Spitz (S): 2'500.-

Supporter:in

Du wirst als Einzelperson oder Unternehmens-

mitglied im Supporterclub und bekennst dich
als Unterstutzer:in.

Firmen CHF 250.-
Einzelpersonen CHF 50.-
Familien/Paare CHF 100.-

Solidaritatsbandell

Solidaritatsbandeli (Festivalbandel) sind
eine wertvolle Spende fir das Stadtfest. Die
Bandeli kannst du im Unternehmen, im Verein,
unter Freunden und Familie weitergeben und
dich zum Stadtfest bekennen.

CHF 15.- pro Stk.
Mindestmenge 25 Stk.



Usi Leischtigd

HAUPT- PLATZ- GOLD- SILBER- BRONZE- BARNPARTNER BARNPARTNER BARNPARTNER DIENSTLEISTUNGS-
PARTNER:IN PARTNER:IN PARTNER:IN PARTNER:IN PARTNER:IN WANKDORF (L) NEUFELD (M) SPITZ (S) PARTNER
2X BIS ZU 4X 2X 3X 5X UNLIMITIERT UNLIMITIERT UNLIMITIERT UNLIMITIERT

(1 50°000 CHF> (125’000 CHF> (75'000 CHF> (50’000 CHF> (25'000 CHF> (10'000 CHF> (5'000 CHF) (2’500 CHF> (AB 5000 CHF>
Branchenexklusivitat v beim jew. Platz v Dienstleistungsabh.
NUtzungerChtELogo&NameBARNERSTADTFESCHTJ ................... \/ ..................... J .................... J ................... J J ...................... J .................... \/\/ .............
Logo OOH phvs‘sch &dl glta| .............................................. J .................... J ..................... J .................... \/ ................... J ........................................................................................................................
Logo ngramm / BmChurEFr Ont .......................................... J ........................................................................................................................................................................................................................
Logo ngramm / BmSChur e hmten/mnen ........................................................ J ..................... \/ .................... J ................... J ........................................................................................................................
|nserat ng ramm/Bmchur e* ............................................. / .................... \/ ..................... J .................... J ................... ~/ ........................................................................................................................
Logo a" g Werbemlt t e| (Topp|at2| erung) ................................ J ........................................................................................................................................................................................................................
Log ; ;I.I g Werbemlt t ;I ............................................................................. \/ ..................... J .................... J ................... \/ ........................................................................................................................
Logo Webs“e FOOter ....................................................... J ............................................. J .................... J ................... J ........................................................................................................................
Logowebs“e(Partnerselte) .............................................. J .................... J ..................... J .................... J ................... J J .............
NennungWEbse“e(Partnerselte)J ...................... J .................... J ...........................................
Logo SpeZIalfor m ate(Tr am' G mSSbannen Etc )* ....................... J ............................................. J .................... J ................... J ........................................................................................................................
LOQOAbbmderVI deos/Ree| s .............................................. J ........................................................................................................................................................................................................................
Embmdung Soc|a| Medla (Co" abs' Mentlons) .......................... J .................... J ..................... J .................... J ................... J ........................................................................................................................
Logo BUhnenbrandmg ................................................. auf A mcra ge ......... belm Jew P |atz ..........................................................................................................................................................................................
LogoEventbrandmg/SIgnaletlkJ ............ belmjewplatz ............... JJ ................... J ........................................................................................................................
Logo Barkarten/BeSCh"ﬂu ngen* .......................................................... belm JeW P |atz ..........................................................................................................................................................................................
Elgener Stand / A ktmerung ............................................... \/ ............. belm JeW Platz ............... J .................... J ................... J .................. a U f Amc r age .............. au f Amc r age ........... au f Amc r age ................ a uf Amcrage .........
ichenansmuch m % dessponsormgs (CHF 11 0/ mz) .............. 10% .................... 5% ..................... 5% ..................... 5% R 5% .........................................................................................................................
RabattzusatzﬂaChea(CHF 1 10/m2) .................................. 50% ................... 50% ................... 30% ................... 20% R 10% ....................... 20% RN 10% .....................................................................
LOQOLOOP auf Screens* ............................................... 5 Xpr O Loop ..... 5X p ro LOO p (JW P|at Z) .. 3Xpr O Loop .......... 2X prOLOOp ........... 1X pro Loop ....................................................................................................................
Werbespot auf Screens* 2x pro Loop  2x pro Loop (jw. Platz)  1x pro Loop
Logo StaffBek|e|dung* ................................................... J ............... auf A mc r age ................. \/ ................... / .................... J ........................................................................................................................
Recm . auf EmSItZ , mBe"at ................................................ J .................... J ..................... J .......................................................................................................................................................................
EmladunngApero ........................................................ 10 ...................... 8 ....................... 6 ....................... 4 ...................... 2 .......................... 2 ......................... 2 ....................... 2 2 ..............
Kontmgent Festbandeh(wertJeCHHs) .............................. 200 .................... 150100 ..................... 50 ..................... 3050 ........................ 25 ..................... 10 ........................... 25 ..............

* Umsetzung offen



Usi Unterstiitzer:inne

Burgergemeinde
Bern

Patronatspartnerin

Goldpartnerin

Silberpartnerin

’ MIGROS
Kulturprozent

Platzpartnerin
Minsterplatz

Hauptpartnerin

Platzpartnerin
Bundesplatz

Supporterclub Vorstand

Rolf Meichle
Prasident

Dr. Sarah Schlappi
Vizeprasidentin

Dr. Bernhard Eicher
Vizeprasident

Milena Daphinoff
Beisitzerin Politik

Marco Wolfli
Beisitzer Sport

Oli Kehrli
Beisitzer Kultur

Beirat

Marieke Kruit
Stadtprasidentin Bern
Prasidentin Beirat BSF

Bruno Wild
Prasident Burgergemeinde

Angelo Eggli
CEO Visana

Hans Traffelet
Leiter Kulturprozent

Genossenschaft Migros Aare

Alain Simon

Valiant Bank AG, Regionenleiter Privat-

und Geschaftskunden

Cornelia Mellenberger
Direktorin ewb

Reneé Schmied
Direktor BERNMOBIL

Corina Liebi

Geschaftsfuhrerin BuCK Stadtratin GLP

Sven Gubler
Prasident BernCity

Manuela Angst
CEO Bern Welcome

Leonhard Sitter
Geschaftsfuhrer KMU
Stadt Bern

Beat F. Hostettler
Prasident GastroStadtBern
und Umgebung

Matthias Beyeler
Prasident
Forderverein Bern Hotels

Rouven Annen
Sozialdiakon
Kirchgemeinde Munster

Elsheth Schliichter
Prasidentin Verein Barner Marit

Giorgio Albisetti
Prasident HIV Sektion Bern

Thomas Soraperra
Vorstand
Verein Museen Bern

Nicola Schneller
Prasident
Vereinigte Altstadtleiste Bern



Bisch drbi?

Lass uns gemeinsam das grosste Stadtfest des Jahres
gestalten.

Verein BARNER STADTFESCHT
c/o Bern Welcome

Amthausgasse 4
3011 Bern

Co-Lead Sponsoring:
Katharina Burkhalter 079 624 96 08
Sacha Hilfiker 079 605 09 02

info@bernerstadtfest.ch
bernerstadtfest.ch

instagram.com/bernerstadtfest
[f] facebook.com/bernerstadtfest



